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i DE LA SERIE TRASCENDENCE.
Joe Doucet disefia junto con

Odabashian esta serie tejida a

[ L mano en apoyo a la comunidad
L] transgénero. En la imagen la
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Los disenos de las alformbras de lujo ahora cuentan

historias con impacto social, y reinterpretan
conceptos de identidad, diversidad e inclusion.

oftwares que reconocen las emo-

ciones, métodos para automatizar

tareas, carros que se manejan so-

los: cada dia, la tecnologia moldea
la vida cotidiana de forma mas asombrosa.
Hay, sin embargo, una serie de productos
que marcan contratendencias de manera
extrema. Las alfombras elaboradas de ma-
nera tradicional son un buen ejemplo.

Eslo que afirman distintas empresas li-
deres del sector, para quienes las alfombras
representan verdaderos retablos densos de
historia, lienzos en donde se concentra y
fusiona el trabajo de disefiadores, tejedo-
res, artistas e ilustradores. “Vivimos en
un mundo rodeado por tecnologia y nece-
sitamos un contrapunto que nos recuerde
el origen, el valor de las cosas hechas a
mano”, cuenta Nani Marquina, fundadora
de la empresa textil espafiola Nanimarqui-
na, que ha hecho del universo artesano su
fuente de inspiracion cardinal.

POR CATERINA MORBIATO
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“Nuestro cometido pasa por recuperar
técnicas ancestrales, investigar y dignificar
el oficio artesano, para luego transformar la
tradicion en contemporaneidad”.

Los procesos de hilado y tefiido, calcu-
lo de nudos y del mismo disefio de autor,
necesita de tiempos propios. Tan sélo el
tejido de una alfombra puede tardar me-
ses o incluso afios.

Para amarrar los mas de 2,000 millones
de nudos que componen la alfombra mas
grande del mundo -concebida por el dise-
fador irani Ali Khaliqi para la mezquita
Sheikh Zayed en los Emiratos Arabes- se
ha requerido de 1,200 tejedores y de mas
de afo y medio de trabajo.

“Nuestras técnicas son las mismas des-
de hace siglos, y nuestros disefios llegan a
durar una vida. Por eso, lo que tratamos
de hacer es disefar y producir para la lon-
gevidad”, afirma Milly Wright, directora
creativa para The Rug Company.

- alfombra Blue.
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ODABASHIAN Y OMAR CHACON. De esta colaboracion
surge “Republica de las banderas galacticas trifasicas”.

La empresa britanica, que ha colabora-
do con disefiadores como Vivienne Wes-
twood -una de las disefiadoreas de moda
mas subversivas de Reino Unido e icono de
la estética punk-, se ha posicionado entre
las mejores en la industria de las alfombras
de lujo. En la Ciudad de México, sus crea-
ciones se pueden admirar en el showroom
que la compaiiia tiene en la colonia Polan-
co. “Una alfombra representa una inversion
importante, te acompafiara de casa en casa:
necesita ser eterna”, agrega Wright.

Debajo de la alfombra
Desde la antigiiedad, en las alfombras
se han inscrito historias. Tejer es como
escribir un texto: una féormula antigua
para darle cuerpo a nuestra mirada hacia
el mundo. Simbolos sacros, mensajes en-
criptados e iconografias de lo social y lo
politico han acompafiado desde siempre
la funcion estético-decorativa.

“Nosotros creemos que las cosas no sélo
se tienen que disefiar porque son bonitas,
sino que tienen que transmitir un apego
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ODABASHIAN CON ESTUDIO 31/20. Crean la serie Tilos Glitch, inspirada en una vieja
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alfombra con patrén de origami alusivo a un pjaro.

emocional y un efecto moral positivo”, ex-
presa Jaime Odabashian, nieto del funda-
dor de la compaiiia Odabashian constituida
en 1921. Hace un afio, la firma mexicana de
origen armenio lanzé la coleccién “Trans-
cendence’, del neoyorquino Joe Doucet, di-
sefadory ganador en 2017 del Smithsonian
Cooper-Hewitt National Design Award en
la categoria Producto.

El proyecto tom6 vida después de que
el presidente de Estados Unidos, Donald
Trump, tuiteara su intencion de prohibir a
las personas transgénero enlistarse en las
fuerzas armadas estadounidenses. La noti-
cia impactd profundamente a Doucet 'y en
Jaime Odabashian encontré un aliado.

“Utilizar el disefio como una plataforma
de comunicacién para afectar positivamente
alguna cuestion social, es una de las aristas
de nuestro trabajo”, dice el empresario.

El disefio de cada una de las cuatro al-
fombras que componen ‘“Transcendence’ ce-
lebra el valor de quienes toman la decision
de ser quien quieren ser. Shift, por ejemplo,
es un kilim de lana anudada a mano en don-

de rayas azules y amarillas se dan el paso en
una serie de pequefios quiebres geométri-
cos. Ninguna raya es de un tinico color: to-
das nacen de un segmento de la otra, mien-
tras que dan vida a un segmento distinto, y
asi sucesivamente. El dinamismo extremo
de la pieza crea un efecto optico que sub-
vierte la mirada y, por extension, las con-
venciones estéticas y sociales.

Dedicar un cuidado especial al ingre-
diente social también es el cometido del
estudio mexicano de disefo textil Bi Yuu.
“El nuestro es un proyecto colaborativo en
donde el mundo del disefo y la artesania
realmente dialogan, es parte de nuestro
plus”, expresa la disefladora mexicana
Marisol Centeno, quien hace seis afios
decidié aliarse con una familia artesana
de Oaxacay lanzar Bi Yuu.

Como usar el disefio para generar una
mejor calidad de vida o una estrategia
social, que al final deriva en las historias
que acompafan la venta del producto que
la gente adquiere, “es el valor agregado en
ese branding”, sostiene Centeno. O
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